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Kéln 11, November 1987

Gesetz zur Anderung des Gesetzes (iber den "Westdeutschen
Rundfunk K&In" und des Rundfunkgesetzes flir das Land Nord-
rhein-Westfalen (Rundfunkanderungsgesetz)

Sehr geehrter Herr Landtagsprasident,
lieber Herr Denzer,

anlaBlich der éffentlichen Anhérung des Hauptausschusses des Land-
tags am 5. November 1987 ist auch die Ausarbeitung "Werbepotential
fir den lokalen Hoérfunk® von Herrn Manfred Nauwerk (Zuschrift
10/1600), die sich in Abschnitt 2 auch mit dem WDR beschiftigt, ver-
teilt worden. Diese Zuschrift bedarf aus Sicht des WDR der Korrektur.

Die Darstellung von Herrn Nauwerk orientiert sich zunichst an den all-
gemein zuganglichen Angaben der ARW-Planungsdaten (Arbeitsge-
meinschaft Rundfunkwerbung). Dort sind fir die durchschnittliche Wer-
bestunde in WDR 2 und WDR 4 sowohl die Horerdaten auf der Basis
der Medienanalyse 1987 als auch die sogenannten "Tausendhdrer-
preise” korrekt dargestellt.

Grundsiatzlich sind auch die Einschatzungen der Nettoumsatzerlése
akzeptabel, die bei einem Verkauf von

taglich 40 Minuten mit 66 Mio DM pro Jahr,
bzw. taglich 60 Minuten mit DM 100 Mio DM

beziffert werden. Ich muB allerdings darauf hinweisen, daf3 es sich hier
um die von der Werbetochter WWF erzielten Nettoumsatzerlése han-
delt und nicht um Erirdge, die dem Westdeutschen Rundfunk etwa
nach Abzug von Kosten und Steuern verbleiben.



Unzulassig ist es aber, bei einer Aufstockung der Werbezeit von 60 auf
90 Minuten taglich die Nettoumsatzerlése einfach linear fortzuschrei-
ben. Die bisher 60 Minuten Werbung in WDR 2 und WDR 4 konnten
nahezu ausschlieflich in den Prime-times (Spitzenwerbezeiten) ver-
kauft werden; diese sind aber nicht beliebig vermehrbar. Deshalb sind
vergleichbare Preise fir weitere 30 Minuten Werbung auch tatsachlich
nicht zu erzielen. Selbst wenn die zusatzlichen 30 Minuten Werbezeit
ganz oder zum groBen Teil in WDR 1 plaziert wirden, also die Haupt-
werbezeiten auch in diesem Programm belegt werden kénnten, belauft
sich der Nettoumsatz des Westdeutschen Rundfunks auf 114 Mio DM,
auf keinen Fall aber auf 150 Mio DM, wie es in der Zuschrift des Hei-
nen-Verlages behauptet wird.

Die hier dargestellten Eckwerte waren folgerichtig auch Grundiage der
Beschlisse des WDR-Rundfunkrats zur Einfihrung der Horfunkwer-
bung und bildeten die Grundlage der durch ihn vorgenommenen Fest-
legung des Finanzrahmens, wie er in der mittelfristigen Finanzplanung
seinen Ausdruck gefunden hat.

Die Nettoumsatzerlse von 114 Mio DM stehen dem WDRA nicht unein-
geschrankt zur Vertigung.

Nach Abzug der

- Eigenkosten der Werbegesellschaft,

- der Vergutungen an GEMA und GVL,

- der Kosten des Rahmenprogramms einschlie8lich der Abspiel- und
Ausstrahlungskosten,

- der Gewerbesteuer und

- der 50 %-igen Korperschaftssteuer,

bleiben dem Westdeutschen Rundfunk 33,8 Mio DM pro Jahr. Da die

Rahmenprogrammkosten von 18,9 Mio DM von der WWF erstattet wer-

den, ergibt sich fur den WDR aus 90 Minuten Horfunkwerbung taglich

ein jahrlich zu erwartender Nettoertrag von 52,7 Mio DM.

Ich wére lhnen dankbar, wenn Sie diese WDR-Stellungnahme an den
gleichen Verteiler weiterleiten kénnten, der die Ausarbeitung von Hermn
Nauwerk erhalten hat. Der Einfachheit halber sind 150 Exemplare bei-
gefligt.

Miyieundlichen Griifen
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Friedrich Nowottny

Nachrichtlich Herrn Prof. Dr. Friedhelm Farthmann
Vorsitzender des Hauptausschusses des Landtags NRW
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