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NORDRHEIN-WESTFALEN
10. WAHLPERIODE

Das Werbepotential fir den lokalen Horfunk besteht f
Kx'up:nrenigﬂ:en ial fir den lokalen Horfunk besteht aus zwe ZUSCHR|FT

- lokales Potential 10/ 1 600

- iberregionaies Potential

Beide Potentiale werden erheblich bestimmi sowohi von den
Efgenschaften der Sendegebiete als auch von den Eigenschaften des
gesendeten Programms.

Hinsichtlich des Einflusses der Sendegebiete auf das lokale Potential
sind Merkmale bestimmend wie zB.:

- Geschlossenheit als lokaler Wirtschaftsraum
- Einzelhandelsumsatz im Gebiet
Fiir das iberregionale Polentia) durfte gelten:
- jegrofer das Sendegebiet desto mehr Erldse
- jezergliederter das Gebiet desto geringere Erlise

Zum gesendeten Programm 1453t sich ganz allgemein sagen, daB s
selbverstandlich eine hohe Attraktivitat fur die werblich relevanten
Zielgruppen besitzen muB. Insbesondere gilt fiir die Yergabe
uberregionaler Werbegelder die strikie Orientierung des
Mediaplaners an Preis/Leistungskriterien. Leistung heif3t
Reichwelte, und der realisierbara Preis ist abhéngig (zumindest in
der Wettbewerbssituation) von dieser Leistung.

Um iiberregionale Werbung (iberhaupt plazieren zu kinnen, ist
natlirlich eine weltere Grundvoraussetzung: ausreichende Werbezeit
2u giinstigen Stunden (Primetime).

1. Lokales Werbepotential

Hier michte ich mich auf die Nennung der Zahlen aus der Broschlre
“Werbepotential fir den Jokalen Hirfunk®, herausgegeben
vom Yerband Rheinisch Westfélischer Zeitungsverleger e.V.
beschriénken, zumal 2u diesem Punkt Herr Schillinger detaillierte
Ausflihrungen macht.

In dieser Broschire wird das lokale Werbepotentfal aus NRW (Ur das
dritte Jahr nach dem Start errechnet mit:

ca, 49 Mio DM p.a.



Das bedeutet unter Abzug darin enthaltener Produktionskosten, deren
Anteil hier nur grob mit einem Drittei geschétzt werden kann, ein
Erldspotential von;

netto ca. 30 Mio DM p.a.

2. Uberregionales Werbepotential

Da sich das {iberregionale Werbepotential nur unter Beriick-
sichtigung der Konkurrenzsituation berechnen 188, wird eine
Betrachtung des WWF vorangestellt, um unterschiedliche
Ausgangssituationen fiir den lokalen Hor funk 2y simulieren.

2.1. WWF

Alle Berechnungen hierzu befinden sich in detaillierter Form in
einem Tabetlenanhang zu meinem Papier. Lassen Sie mich deshalb an
dieser Stelle eine kurze Erfguterung der Modellogik geben und die
wesentlichen Ergebnisse nennen.

Ausgangspunkt der Rechnung sind die Reichweiten von WDRZ und
WDR4, so wie von der AGMA gemessen und in den Planungsdaten’'88
der ARW ausgewiesen. Entsprechend der Yerteilung der Werbezeiten
von 1:2 zwischen WDR2 und WDR4 wurde die gewichtete miltlere
Reichweite beider Programme mit 7,98 = | ,047 Mio Horer prog
Stunde ermittalt. In gleicher Weise ergibt sich ein mittlerer Preis
fiir den 30sec-Spot von 3.794.- DM und somit ein Tausend-Harer -
Preis von 3,62 DM. Dies ist die Ist-Situation und dementsprechend
errechnen sich fiir den WDR folgende Jahres-Nettoer lgse;

Minuten Werbung taglich Nettoer|ds p.a.
in Mio DM
40 66
60 100
90 150

Tritt jetzt ein konkurrierender Horfunk mit landesweitem,
attraktivem Programm hinzu, wird von einem Absinken der
Reichweiten pro & Stunde auf 6% ausgegangen. In diesem Fall kann
bei Konstanz der Einschaltpreise, die ginen Anstieg des Tausend-
Hirer-Preises auf 4,75 DM bedeuten wlrden, nicht mehr von einem
Ausverkauf von vollen 90 Minuten taglich ausgegangen werden, wenn
man die Schatzung von ca. 200 Mio DM p.a. als insgesamt zur
Yerflgung stehendes Werbepotential als richtig ansieht und ein
Yerteilungskampf somit unausweichlich wird. Ja nach Tausend-
Hirer-Preis werden jetzt folgende Jahres-Nettoer ltise geschitzt:



1000/ Min. Werbung t5g1. Nettosriés p.a.

Horer in Mio DM
Preis

475 50 83
4,00 60 84
3.20 90 101

Ergebnis der Modeltrechnung ist, wenn man die genannten
Yoraussetzungen akzeptiert:

Ohne den Konkurrenzdruck einer landesweiten, werbefinanzierien
Kette kann der WDR bis 2u 150 Mio DM p.a. erldsen.

Bei entsprechendem Konkurrenzdruck werden je nach Marktpolitik
maximal mogliche Erlise von ca. 100 Mio DM p.a. gesehen.

2.2. Lakale Sender :

Fiir die lokalen Sender wurden 4 Modelle in je & Yarianten unter der
Annahme unterschiedlich starken Konkurrenzdrucks gerechnet.
Dabei ist der Konkurrenzdruck abhangig von der Markipolitik des
WDR: von seiner Preispolitik und von einer Beschrankung der
Werbezeiten. Gleichermafien geiten jedoch als optimistische
Yoraussetzungen:

- Plazierung der Werbung zu den reichweitenstarken Zeiten
- zentrale Yerantwortung flir inhalt, Disposition und Yerkauf

- hohs Attraktivitat dieses Programms {Ur werblich relevante
Zielgruppen

- hohsr technischer Yersorgungsgrad
- Einfihrung erfolgreich beendet (Idealjshr)

2.2.1. Modeli 1

In dieser Modellrechnung wird van einem hohen Konkurrenzdruck
ausgegangen. Dieser wére zB. gegeben, wenn der WDR taglich 90
Minyten zu einem deutlich reduzierten Preis anbieten undca. 109
Mio DM Netto-Werbevolumen abschiipfen wiirde.

Unter oben angefiinrten Yoraussetzungen und der optimistischen
Annahme einer durchschnittiichen Stundenreichweite von 63 und
einem Tausend-Horer-Preis von 3,00 DM errechnen sich bei
taglich 45 Werbemtnuten und 350 Tagen p.a. flir Werbung
(Yariante 4):

ca. S0 Mio DM Nettoerlds p.a.



2.2.2. Modell 2

Angenoramen, es sei ein mittierer Konkurrenzdruck gegeben, 2.8
durch eine Begrenzung der Werbezeit des WDR auf 60 Minuten
taglich bei leicht reduzieriem Prefs.

Dann ergibt die Rechnung, wiederum bel einer durchschnittlichen
Stundenreichweite von 6% und einem Tausend-Hgrer-Preis von
3,00 DM fiir den 30 sec-Spot und der Annahme von 60 verkauften
Werbeminuten an 350 Tagen ( Yariante 4):

ca. 66 Mio DM Nettoer)ds p.a.

2.2.3. Modell 3

Wenn der Konkurrenzdruck relativy gering ist, indem zB. der WDR
seine Werbezelt auf 40 Minuten téglich begrenzt und gleichzeitig
einen relativ hohen Preis verlangt, sodaB auch beim lokalen Hirfunk
ter Preisspielraum gréfBer wiirde, wéire das Ergebnis der Rechnung
(Variante 4): ‘

ca. 88 Mio DM Nettoerlds p.a.

2.2.4. Mode!) 4

Ohne Konkurrenzdruck durch den WDR und aysreichender
Mdglichkeiten der Plazierung von Werbung sind als Maximum
denkbar( Variante 4):

ca. 118 Mio DM Nettoerlds p.a.

Eine Erlgsschalzung dariiberhinaus, etwa in der GréBenordnung der
WDR-Potentiale von 150 Mio DM wire unrealistisch, weil auch
andere wie RTL und Randsender in ihrer Position gestérkt wiirden
und zusatzliche Werbepotentiale auf sich zigen.

2.3. Kombinierte Betrachtung lokaler Horfunk /WDR

Die getrennt fiir WDR und lokalen Hir funk vorgestellten
Rechnungen, werden im folgenden noch einmal in drei Kombinationen
gegeniibergestellt:

Wenn man davon ausgeht, dafl das Uberregicnale Nellowerbepotential
fur Horfunk in NRW bei ca. 200 Mio DM liegt und da3 40-50 Mio
DM davon durch Dritle ausgeschdpft werden, sind foigende
Kombinationen innerhalb der durchgefiihrten Modellrechnung

denk bar:

1000-Hgrer-Preise Min. Werbung tagl.  Nettoerlise in Mio DM p.a.
Lok Horf. WDR Lok.Hirf. WDR Lok.Horf. WDR Gesamt

3,00 3,20 45 90 S0 101 151
3,00 4,00 60 60 66 84 150
4,00 4,75 60 40 88 66 154
4,00 - 80 - 118 - 118



3. Zusammenfassung und SchluBfolgerungen
Bei einem lokalen Werbepotential von ca. 30 Mio DM p.a. und einem
Uberregionaten Erlgspotential von 118 Mio DM p.a. unter sehr giinstigen
Umstédnden ergeben sich

148 Mio DM Netlo-Werbesr1ds p.a.
Dieses nur dann, wenn:
~ der WDR auf Hirfunkwerbung verzichten wiirde

- eine landesweite Abdeckung durch den lokalen Horfunk sichergestelit
ware :

~ die tiberregionale Werbung im lokalen Horfunk in einem attraktiven
Programmumfeid zu besten Tageszeiten gesende! werden kann

Wenn hingegen:
- der WDR, wis jetzl begonnen, der WDR sein volles Potential ausschipft,
mindern sich die moglichen Erldse erheblich. Wenn dann zudem

- 94 YG/BG unabhangig, unkoordiniert fir sich versuchen, sowohl lokale
wie Uberregionale Werbung zu senden,

falien jegliche Yoraussetzungen fiir die dargesteliten Modellrechnungen
hinweg. Die Uber reglonalen Werbeer ldse wéren dann auf Schitzungen
begrenzt, wie sie in der bereits genannten Broschiire des Verbandes
Rheinisch Westfalischer Zeitungsverleger e.¥. mit ca. 102 des lokalen
Erldspotentials, d h. mit ca S Mio DM p.a. errechnel werden. Das gesamte
Erldspotential betriige dann lediglich

35 Mio DM p.a.

An dieser Zah} wiirde jede Wirtschaftlichkeit scheitern.






b1y

684001 6b6E8 [6SS6t | [90.66 LLP99 1655641 [90/.66 | P99 ('e'dabe] Q0% ) WAL Ul 0| 430}13N
A WA A A gL 2L £ gL O0|NJg uoA g Ul s0|Ja0}iaN
06 09 06 09 014 06 09 O D] 0JC U3)nuiwagJam
8552 F6LE P6LE 478N ¥6L% b6l PHLE P6LE W@ Ul 104g-398-0¢
02'¢ 00'p SL't SL¥ SL'¥ 29'¢ 29¢ 29'¢ {985 0% ) WQ Ut S18Jd~J3JOH-000 |
664 664 664 66¢ 664 Lb0O° 1 LPQ° | L¥0' 1 PsSL ul
9 9 9 9 9 6L 64 6L & Ui apunjg 0Jd JaJgH
[OlgEd Olgel  [01EEl  [01gEl QlLEEl  |0IEEd otgel  [0lggl Psi Ui
j001 001 00! 001 001 001 001 001 g ul peJbsbunb.a0s Jap Jaosiuyda]
13%Y! D1¢el  lolgg! olegl cigel  jolgel 0leg] 0lggl ‘PSi Ul 8Jyer | Jagn 'Asg '4asi(
1% L 9 S ¥ ¢ Z 1 uajuelJep
JUNJJOH Ua[eX0] YIJNp ZUadJnyuoy . 8.-18] uabunbutpagqZus 1 anyud’y apulasydam )
! _ | (PHAM + ZUAM) 1AM ‘[e13u8)0d3G Jo M, Sojeu0balJaqn




UB STalgd WalJIaTznpal YoOTT3Nap Nz
319z9q1a yoTT6E} UBINUTY Dg Nz STQ 1838TQ ¥AM "9°Z «

01199 19+8LS  [28S6H 611y [S50%2¢ l6Lre (e'dabe] 0S¢ ) LQL Ul SolJa0n8N
A 2L £ &L £l 4 04nJg uoA F Ul 50| Js0l)sN
S Sk 5k St St ) be| 0Jd uainuitiaqJapm
G482 1T 9512 L6641 Lok 8401 @ Ul 3008 -23S-0¢
00'¢ 00'E 00t 00¢ 00'g 00'¢ (985 OF ) WA Ul S18dd-JRJ40H-000 |
856 1628 614 665 TR 65¢ Psl ui
8 , JA 9 S F T & Ui 8pun)S 04d J3JOH
61611 6L611 64611 162611 6611 6611 PsL ul
06 06 06 06 06 06 2 Ui peJbsbunbJgosJap Jayasiuyda]
0lgel Olegl 0l1ge! 012l Olzzl oleel Ps] Ul 8Jyer | Jagn 'Asg "yasyg
9 5 F Y 4 | uajuel e A
*(0NJPZUaLINAUOY Jayey)
(1112P0LJ) MYUN Ul J8puag ajexo] ‘lerjuajodaqJap sajevoilia 11aqp)




=

(24

STal4 W83IaTZNPal JYIT8T Taq

yoTTbel uslnuTW 09 Jne yam sep 3Tezaqiay 1ap bunzuaibag *g'z ,

9t 33 BZlLL 01199  (160SS  [£20FF 550¢¢ (‘PO abel NSE ) 1-JQL Ut SO|Je01ialy
94 2l £l £l zl A 01)nJg uscA g Ul SO(Ja0)iaN
09 09 09 09 09 09 Ge] 0Jd udynli wagiep,
S.L82 9152 9512 L6 Lebl 2L01 L-4q Ui y0dg-298-0¢
00°¢ 00'¢ 00¢ 00'¢ Q0'¢ 00'¢ (988 0 ) LIQ Ul S181d-JaJ0H~000 |
856 628 61L 669 TR 4 6S¢ Ps] ul
8 L 9 S 4 £ & Ul 3pun)g 0ud J3JoH
6,611 6/61 1 62611 64611 6.611 6L611 Ppspul :
06 06 06 06 06 106 & Ul peJbsbunbos Jap Jaydsiuyoay
0lesl Olesd D1eel %Y oleel OLEE | Ps] Ul aayen | Joqn "Aag 'yasiJ
9 S ¥ ¢ 4 | usjuerJes
«(IONJPZUSTINAUTY J8 B[ W )
(Z 119P01]) MUN Ul J9puag ajeyo ‘[erjuajodoqaap, safeuoibadiagn




Bl

L8-1ST Taqnuabeb IBITTTGRISSTaI4 Taq
4oTTbE} uajnuT Oy 4ne YoM S8p JTezaqlay Jap Bunzuaibag gz .

625411 11£9C01_|or1ee  (GopTZ  [F0795 _IZLOFF |1 €d8bel 655y WAL Ul SAIJe0TTaN
7 5L &z A G117 UOA g UT 501807181
05 ___ 109 09 N 09 Be] 0ud Ugjnuiuiag Jap,
$¥8y PSES 5482 96¢C 2161 LEb ] W@ Ul 100G -85 -0
100+ 00t 00'¢ 0% 00¢ 0% (998 0% ) WQ UL S|18Jd-J3JOH-000 |
256 628 61l 6€S 6lb 65¢% psl Ul

g L 9 S 4 z g UL spunig oJd JaJoH
6L611 64611 6L61 1 64611 E461 1 6611 Psiul

06 06 06 06 06 06 ¢ U1 peJbsbunbJosJap Jaydsiuyoa)
ISy 0leet 0leel 01¢%l Cleel olzel Pl Ul 3dyep | J8qgn Asg Yosig

9 S t £ < l ugjuelJep

»( AINJPZUBIINNUOY JaDU(J3D AlJR|9J )

(€ 113pOLI ) MYN Ul Japuag ajexo

‘[e1juajodaqiap sajeuoibaaiaqm




HaM wr bungaam autey «

POLOSL [9114E1 |a2SL11 0pELe  |25282  w9/6€9 {e'aebej 0S¢ ) 1L Ul SOl Je0)i8N
$L gL 5 <l &L o 0} g UDA § U} 50| Ja0}}3N
08 03 e 0g 0% 0g Be] 040 UBINUTURTIEA,

m _ QT
¢ege PSEe 5/82 96¢C L1161 LEF | 11Q Ut 100S-385-0¢
00+ 00'F 06y 00'¢ 00+ 00'F (938 Q¢ ) QUL S18dd-JaJo3-0001
856 658 612 66S 6/ b 65¢ pS] Ul
8 J 9 S 2 ¢ % Ul 8puni§ 0.1d JaJuoH
6L6L1 162611 (62611  (6/611 (6/611 |6i611 PS] ul
06 06 06 06 06 06 % ul peabsbunb1osdap Jaydsiuyods|
olegl  o1ggi Joigel Joissl oiest  l0LE€gt PS] Ul 8Jyer | Jagn "A8g YIsig

9 5 t ¢ 4 | Uajuet JeA
*{( AONUPZUBJINNUCY BUYC )
(¥ (19pOLy) MUN U1 Japuag a1eyo ‘leljuajodagiap sajeuotbaiiagn




	Nordrhein-Westfalen Zuschrift 10/1600 (Seite 1)
	Anlage 1


