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DUSSELDORF By

Frage 4: “ Ermdéglichen die Regelungen fir den lokalen
Rundfunk uber die tagliche Programmdauer
(S 24 Abs. 2 LRG) und ilber die értlichen Yerbrei-
tungsgebiete (S 31 LRG) einen wirtschaftlich
leistungsfahigen lokalen Rundfunk 7 Wie beurteilen
Sie die Auswirkungen des lokalen Rundfunks auf
die ortlichen Werbemarkte 7"

Als Nachfrager von Werbezeiten (in einer Werbeagentur)
lege ich die werblichen Erfordernisse der Praxis meiner
Antwort zugrunde und beziehe mich dabei insbesondere
auf das Medium Horfunk.

Die Mediaplanungskriterien fir die Auswahl eines Hor-
funkprogrammes zur Einschaltung von Werbung sind:

1. die erreichten Zielgruppen

2. die Wirtschaftlichkeit
(Preis fur 1.000 Kontakte)

3. die Reichweite pro Zeitabschnitt
(Héreranteil im Gebiet) sowie

4. das Yerbreitungsgebiet.

Aus diesen Anforderungen heraus lassen sich auch
die 0.g. Fragen beantworten.



GREY
DUSSELDORF

1. Zielgruppenanforderungen

® Unterschiedliche Bevolkerungsgruppen haben sehr
verschiedene Tagesablaufe.

@ Der Tagesablauf wiederum bestimmt die Gelegen-
heiten Radio zu horen.

® Yon daher hat ein Horfunkprogramm im Yerlaufe
eines Tages sehr unterschiedliche Zielgruppen-
schwerpunkte.

® Am frihen Morgen Berufstatige,
vormittags Hausfrauen,
am Nachmitta ﬁl'rr;e%rﬂj'gngere Horer, t&
um nur einige Zielgruppenschwerpunkte zu nennen.
Am Abend 16st das Fernsehen den Horfunk ab.
Entsprechend gering sind dann die Hérerschaften.

'

Um den Zielgruppenerfordernissen

(der Horer wie Werbekunden) gerechnet zu werden,
sollte in allen wichtigen Zeitsegmenten

Programm wie Werbemdéglichkeit angeboten werden.
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2. Wirtschaftlichkeitsanforderungen

® Der Werbepreis fur 1.000 Horfunkkontakte mit
der Gesamtbevdikerung liegt heute bei durch-
schnittlich ca. 3 DM {30-Sek.-Spot).

@ Der 1.000-Kontakt-Preis ist eine Funktion
o von Preis pro Einschaltung und
o der Horerzahl {(zB. pro Stunde)

® Die Horerzahl wiederum ergibt sich aus
o der Grofie des Yerbreitungsgebietes
o und der Horbeteiligung.

Nur...

@ spiirbare Reichweiten

® in ausreichend grof3en Sendegebieten

@ und marktorientierte Preiskalkulation
fithren zu einem wirtschaftlich interessanten
Werbeangebot
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3. Reichweitenanforderungen

® Die herkémmlichen Programme
erreichen im Durchschnitt pro Stunde
zwischen S ¥ und 15 % Horer in ihrem
jeweiligen Gebiet.

® Dies zeigt 2ugleich auch die
Schwellen, ab welchem Niveau

Reichweiten werblich interessant sind.

Nur Programminhalte,

die nennenswerte Horerreichweiten
erzielen, werden werblich genutzt
(Einschaltung von Werbespots).
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4. Gebietsanforderungen

@ Nationale Werbung bezieht in
erster Linie moglichst grofflachige
Horfunksender ein.

Lokalsender haben hier nur Chancen
obei hohen Reichweiten im (kleineren) Gebiet
ound konkurrenzfahigen Kontaktkosten.

® Fir lokale Werbungtreibende ist ein
Horfunkprogramm interessant, wenn es das
eigene Absatzgebiet méglichst exakt
abdeckt.

® Yon daher sind Wirtschaftsréume eher
geeignete Gebietsdefinitionen (zB. Boustedt)
als politische Gemeinde-/Kreisgrenzen.

'

Yerbreitungsgebiete von lokalem Hoérfunk
sollten ausreichend grof sein, um...

8 wirtschaftlich anbieten zu kénnen und zugleich
® natiirliche Wirtschaftsrdume abzudecken.
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