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Stellungnahme

fir den Ausschuss fir Umwelt, Natur- und Verbraucherschutz, Landwirtschaft, Forsten und
landliche Raume zur Beratung der Ausschussmitglieder im Rahmen einer Anhérung am 29.
Januar 2024

zum Antrag der Fraktion der SPD vom 17.10.2023, Drucksache 18/6386

Diese Stellungnahme beschreibt im Kontext der obigen Anfrage kurz die Bedeutung eines
GroBRmarktes fiir eine Stadtgesellschaft und geht dabei auf dessen wichtige Funktion als
Bezugsquelle fiir gewerbliche Abnehmer, hier insbesondere der ungebundene
Lebensmitteleinzelhandel, zu dem auch der Wochenmarkt gehort, ein sowie auf die
Relevanz von GroBmarkten fiir gastronomische und vor allem gastronomieahnliche
Einrichtungen wie Kindertages- oder Alteneinrichtungen und Kliniken. Anhand dieser
Funktionen und mit der speziellen Anbieter- und Abnehmerstruktur der GroBRmarkte wird
zudem erlautert, welche Schliisselrolle die Institution GroBRmarkt auch innerhalb der jiingst
beschlossenen Ernahrungsstrategie der Bundesregierung tibernehmen kann und auch
verstarkt sollte. Aus diesen zentralen Funktionen wird ableitend deutlich, wie wichtig die
offentliche Hand als steuerndes Element auf den Markten ist.

GroBmarkt- Begriffsdefinition, Charakteristik und gesellschaftliche Aufgabe in
Abgrenzung zu privatwirtschaftlichen Lebensmitteleinzelhandelsketten

Die Bedeutung eines GroBmarktes erschlie3t sich leichter, wenn ein einheitliches Verstandnis
Uber dessen Charakteristika, der Urspriinge und seiner Organisation bestehen. Dabei gilt es auch
abzugrenzen, worin die Unterschiede zwischen einer 6ffentlichen und einer privaten Steuerung
liegen. Festzustellen ist, dass bundesweit eine Vielzahl von unterschiedlichen GroRmarkten
existiert, die eine wichtige Rolle in der Lieferkette von Frischeprodukten zwischen der Produktion
und dem Endverbraucher spielen. Erfolgreiche Grolimarkte zeichnen sich durch ein gutes
Management, eine vielfaltige Anbieterstruktur, ausreichend grof3e Flachen mit guter verkehrlicher
Anbindung und kontinuierliche Investitionen in die Liegenschaften aus.

Die wesentliche Bedeutung von Markteinrichtungen mit dem Ziel der Gemeinwohlférderung liegt
im Kern in der klassischen Definition des Marktes an sich, sowohl in der wirtschaftlich
theoretischen Betrachtungsweise als auch in seinen vielfaltigen sozio6konomischen Vorzigen
als tatsachlicher Handelsort. Hierbei wird auf die Gewerbeordnung (GeWO), Titel IV; ,Messen,
Ausstellungen und Markte“ verwiesen, um zu verstehen, wie die verschiedenen Handelsplatze
wie Messe, Ausstellung, GroBmarkt, Wochenmarkt, Spezialmarkt und Jahrmarkt mit ihren
Vorzigen fir das Gemeinwohl definiert sind. Diese Handelsplatze kdnnen demnach festgesetzt
werden, um nach Ort, Zeit und Inhalt die Durchflihrung sicher zu stellen und dartber hinaus zu
klaren, wer das Recht zur Teilnahme hat. Wichtige Merkmale dieser Markteinrichtungen sind die
»Vielzahl der Anbieter®, das Abhalten des Marktes an sich und der freie Zugang fir ,Jedermann®.
Im Verstandnis dieses Titel IV der GeWO wird dem Betrachter bewusst, welche Bedeutung ein
Markt mit seiner Vielfalt, dem gewtiinschten Wettbewerb und einem freien Marktzugang hat.

Die historische Bedeutung des Marktrechtes flr eine Stadt ist zumindest Geschichtsbewussten
hinlanglich bekannt. Moderne Marktplatze im Internet bieten heute einen weltweiten Zugang zu
Waren verschiedenster Art. Die Steuerung dieser modernen digitalen Marktplatze obliegt in der
Regel privaten, haufig international agierenden, Unternehmen. Es kann dabei festgestellt werden,
dass regionale Interessen der Verbraucher bei diesen modernen, digitalen Handelsplattformen
nicht berlcksichtigt werden. Frischeprodukte stellen jedoch digitale Handelsplattformen, nicht
zuletzt beim Versand der Produkte, vor gro3e Herausforderungen.
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Die besondere Verantwortung der Betreiber dieser Handelsplattformen -in der Regel sind diese
Handelsplatze privat betrieben- macht deutlich, dass die Wahrung des 6ffentlichen Interesses bei
dem Betrieb von Markten und Handelsplatzen einer besonderen Beachtung bedarf. Das Merkmal
der Vielfalt in Bezug auf das Angebot und auf die Anzahl der Anbietenden hat in der
Vergangenheit die hohe Funktionalitdt und Wehrhaftigkeit der Grolmarkte auch in
Krisensituationen, wie der Corona-Pandemie, unter Beweis gestellt. Es kann festgestellt werden,
dass Handelssysteme die von einer Vielzahl von Akteuren mit dem gleichen Zweck unabhangig
voneinander betrieben werden, gegenliber Stérungen resilienter sind als Handelssysteme die von
einem einzigen, in der Regel privatwirtschaftlichen, Akteur mit seinen Interessen betrieben
werden. Zumindest darf die Annahme Bestand haben, dass die Wahrscheinlichkeit, dass eine
Vielzahl von Akteuren gleichzeitig bei generellen Stérungen betroffen ist, als gering eingestuft
werden.

Vielfalt schafft resiliente Versorgung und férdert regionale Erzeugung

Die Konzentration im Lebensmitteleinzelhandel mit wenigen groflen Akteuren, die einen hohen
Versorgungsgrad flr die Bevdlkerung abbilden, sollte, nicht zuletzt aufgrund der sich in den
letzten Jahrzehnten stetig verringernden Wettbewerbssituation, die 6ffentliche Hand aus
mehreren Grinden aufmerksam werden lassen:

¢ In einer Oligopolstruktur bestehen Risiken hinsichtlich der Preisentwicklung, ohne dabei
die Bedeutung dieser Anbieter in Frage zu stellen.

o Es sollten Plane fir den Fall vorliegen, dass grofde Lebensmittelversorgungsunternehmen
Stérungen  (Cyber-Kriminalitat, Ubernahme durch ausléandische Unternehmen,
Pandemien, usw.) unterliegen, um Versorgungsengpasse oder ungewollte
Abhangigkeiten von einzelnen Lebensmittelunternehmen zu vermeiden.

e Es soliten die gleichen grundsatzlichen Uberlegungen im Rahmen der
Versorgungssicherheit der Gesellschaft angestellt werden, wie sie zum Beispiel fir die
Energie- und die Arzneimittelversorgung aktuell angestellt werden.

Risikoabwagungen machen deutlich, dass diverse Wege und Strukturen der
Lebensmittelversorgung zum einen flir mehr Sicherheit, aber zum anderen auch flr mehr Vielfalt
und mehr Wettbewerb sorgen. Der Ansatz der Vielfalt von frei verfugbaren Frischewaren sollte
als wichtige Chance begriffen werden, deren Ergreifen dringend angeraten wird. Dabei sollte
deutlich geworden sein, dass einer am Gemeinwohl orientierten Steuerungsmaoglichkeit einer
alternativen Lebensmittelversorgungseinrichtung eine hohere Bedeutung zukommt, als dies
bisher zumindest in einigen Kommunen erkannt wurde.

Der GroBmarkt als regionale Frischeplattform

Der GroRBmarkt ist in seiner physikalischen Auspragung eine grol¥flachige gewerbliche
Handelseinrichtung. Diese bestehen haufig aus mehreren verschiedenen, in der Regel
ebenerdigen, Hallen und diversen Nebengebauden, in denen Funktionen unterschiedlichster Art
wahrgenommen werden, die dem Betrieb des Grol3marktes férderlich sind.

Neben sogenannten Markthallen, in denen zu bestimmten Marktzeiten, in der Regel in den
Nachstunden, ganzjahrig an gewerbliche Abnehmer Frischewaren direkt vertrieben werden,
existieren verschiedene den Anforderungen angepasste Logistikhallen, die zur
Kommissionierung und/oder Verarbeitung von Frischwaren genutzt werden.

Seite 2



Dabei sind der Vielfaltigkeit, GroRe und Gestaltung kaum Grenzen gesetzt. Zielvorstellungen der
Betreiberkonzepte sind haufig eine breite Vielfalt, eine hohe Qualitat im Angebot, eine hohe
Service- und Dienstleistungsorientierung, um nur die wesentlichen Merkmale zu nennen.

Zum Einkauf zugelassen sind nur gewerbliche Abnehmer und Wiederverkaufer. Bemerkenswert
ist dabei, dass die Kenntnis Uber die Funktion und Bedeutung der Gro3markte in der Bevdlkerung
in der Regel nicht vorhanden ist. Dieser Umstand ist unbedingt zu andern. Er mag darin begriindet
sein, dass Endverbraucher am Marktgeschehen des Grolimarktes nicht teilnehmen, und deshalb
dessen Funktion nicht hautnah erleben kénnen, ganz im Gegensatz zum Wochenmarkt. Vielleicht
sind auch der Marktbetrieb in den Nachtstunden und die abgeschlossenen Betriebsgelande eine
Ursache flir die mangelnde Kenntnis. Der Nachtbetrieb ergibt sich aus dem Umstand, dass
Frischeprodukte direkt Uber die Wiederverkaufer am gleichen Tag in die Einzelhandels- oder
Verbrauchsstatten kommen.

Grol3markte in Deutschland waren urspringlich als Obst- und Gemuse oder Blumengro3markte
haufig mit regionalen Produkten konzipiert. Im Laufe der Zeit wurden die Warensortimente durch
Fleisch-, Fisch-, Molkereiprodukte und verpackte Lebensmittel erganzt. Dabei hat sich der Begriff
der ,Frischezentren® etabliert.

Durch den Zuzug von Migranten haben sich weitere Spezialisten im Lebensmittelsektor mit ihren
ethnisch vielfaltigen Kulturen und Warensortimenten an Gromarkten angesiedelt und die Vielfalt
bereichert. Die Endverbraucher begegnen dieser Warenvielfalt sowohl im ungebunden
Lebensmitteleinzelhandel, als auch in vielféltigen gastronomischen Einrichtungen.

Zu den Wiederverkdufern zahlen schwerpunktmalig die Wochenmarkthandler und der
ungebundene Lebensmitteleinzelhandel, d.h. Fachgeschafte fir Obst und Gemuse sowie kleine
Supermarkte.

Zu den gewerblichen Abnehmern zahlen z.B. Restaurants, Gaststatten, Hotels, Kantinen,
GrolRkichen, Kindertagesstatten sowie Senioren- und Pflegeheime. Neben dem né&chtlichen
Markthandel existieren vielfaltige Service- und Lieferdienste, die kundenindividuell angeboten
werden.

In Bezug auf die Warenmengen unterscheiden sich diese Handelsbeziehungen zu den
Oligopolisten darin, dass nicht flachendeckend Einzelhandelsketten beliefert werden, sondern
regional agierende Gewerbetreibende mit Frischewaren versorgt werden. Je nach
Warenverfligbarkeit bedienen Akteure des Grolmarktes auch Distributionszentren der
Lebensmittelkettenbetriebe mit den sogenannten ,Spitzen®. Dabei werden einzelne ,Licken® im
Angebotssortiment der Kettenbetriebe temporar in verhaltnismanig geringen Mengen und nur in
bestimmten Regionen geschlossen.

GroRBmarkte zeichnen sich weiterhin als attraktiver Geschaftsort fur alle Unternehmen am
Standort aus, da viele Handelsvorgange unter den Firmen getatigt werden (Clustereffekt), um
kundengerecht Frischeprodukte zusammenzustellen, ggfs. auch zu verarbeiten und ausliefern zu
kénnen. Langjahrige Erfahrung, eine hohe Sachkenntnis und gute, oft Uber Generationen
bestehende Geschéaftsbeziehungen zu Erzeugern im In- und Ausland charakterisieren die
Vorteile von Gromarktunternehmen im Warenbezug, in der Distribution und in der Zustellung
und stellen fir die Gemeinschaft aller am GroRmarkt ansassigen Unternehmen eine hohe
Verflugbarkeit vielfaltiger Waren sicher. Gro3markthandler haben sich im Einkauf auf bestimmte
Lander, Regionen oder Warensortimente spezialisiert. Der Frischemarkt an sich mit Preisfindung,
Kenntnis der verfiigbaren saisonalen Waren nach Menge und Qualitat, bildet dabei nicht nur
enorme Vorteile fur alle am Markt agierenden Unternehmen, sondern auch fiir potentielle neue
Unternehmen, die als Lebensmittel-Start-ups ein geeignetes Umfeld suchen, um mit neuen Ideen
die Marktvielfalt zu bereichern.

Seite 3



Der GrolRmarkt als Arbeitgeber, seine Wertschépfung und seine Funktion als integrativer Ort fur
viele verschiedene Menschen sollte hinlanglich bekannt sein, deshalb soll darauf nicht
differenzierter eingegangen werden, ohne dass die Bedeutung auch dieser Merkmale in den
Hintergrund geruckt werden soll.

Wenn die Bedeutung eines Marktes -hier speziell des Grol3marktes- unzweifelhaft ist, gilt es, den
Zusammenhang zwischen dem GroRBmarkt als Bezugsquelle fir den unabhangigen
Lebensmitteleinzelhandel darzustellen. Die Vielfalt des Angebotes von Lebensmitteln im
Einzelhandelssektor, der unabhangig agiert, ist fir die Endverbraucher eine wichtige Erganzung
des organisierten Lebensmitteleinzelhandels, die im taglichen Leben Ernahrungsvielfalt und
damit Lebensqualitat sicherstellt.

Lokal, regional und international — die Kundengruppen und Bezugsquellen des
GroBRmarktes

Das Geschaftsmodell der Kundengruppen von Grofdmarkten basiert neben einer Versorgung von
Menschen mit Lebensmitteln insbesondere auch darauf, Menschen mit Lebensmitteln zu
versorgen, die eine bestimmten Qualitatsstufe, eine besondere Sorte, eine spezielle Herkunft
oder eine sonstige Art von Frischware mit besonderen Merkmalen wiinschen oder zur Sicherung
ihrer wirtschaftlichen Existenz bendtigen. Diese Qualitdtsanforderung wird im ungebundenen
Lebensmittelhandel erforderlich, um sich im Wettbewerb absetzen und positionieren zu kénnen.
Regionale Produkte, die insbesondere saisonal bei den Verbrauchern sehr beliebt sind (z.B.
Spargelzeit), spielen eine wichtige Rolle. Spezialitaten, z.B. in Bio-Qualitat, regionale
Besonderheiten und sonstige spezielle Sorten, sind in der Regel nur in kleinen Mengen verfigbar
und werden deshalb auch nicht schwerpunktmaBig und nicht flachendeckend Uber den
Kettenhandel angeboten.

Spezialisierte Unternehmen auf Grolmarkten importieren auch aus dem Ausland, um
Frischeprodukte ganzjahrig verfligbar zu machen. Dabei wird darauf geachtet, von Erzeugern
und Lebensmittelproduzenten im Ausland Produkte zu kaufen, die sich mdglichst durch
Geschmack, GréRe, Qualitat vom gewohnlichen Sortiment im Kettenhandel absetzen und somit
eine Erganzung im Angebot darstellen. Tomate ist eben nicht gleich Tomate.

Nun wird deutlich, warum sich z.B. ein Wochenmarkthandler, um seine Marktchance zu wahren,
bei einem spezialisierten GroBmarkthandler oder beim Erzeuger (Uber den Grolmarkt oder
direkt) eindecken muss. Wirde er beim Kettenhandel oder bei anderen GrolRhandelsmarkten
Waren beziehen, muisste er sich mit einer gleichen Ware dem Wettbewerb im direkten
Produktvergleich ohne Chance auf Erfolg stellen, da er zwangslaufig eine andere, hohere
Preisgestaltung hat. Ohne auf alle Handelsprinzipien eingehen zu kénnen, wird der aufmerksame
Verbraucher anmerken, dass er durchaus auch vergleichbare Frischeprodukte sowohl im
ungebundenen Einzelhandel, als auch im Supermarkt- oder auch Discounterregal angeboten
bekommt. Dieser Wettbewerb ist dann vorhanden, wenn die Verflgbarkeit alternativer
Frischequalitaten nicht gewahrleistet ist, wie z.B. aullerhalb der Verfiigbarkeit regionaler
Produkte im Winter. In diesen Zeiten hat es der ungebundene Lebensmittelhandel sehr schwer,
sich zu behaupten. Deshalb fallt gerade dann auch dem Import von Frischeprodukten aus dem
Ausland Uber die GroBmarkte eine wichtige Rolle zu.

Andere gewerbliche Abnehmer der Gro3markte schatzen ebenfalls die Vielfalt und die regionalen
Produkte, haufig auch aus biologischem Anbau. Nehmen wir folgendes Beispiel. Eine
Kindertagestatte mit eigener Kiiche -von vielen Eltern gewlinscht und gesellschaftspolitisch mit
hohem Stellenwert- hat in Bezug auf bendtigte Lebensmittel nach Menge (gering), Qualitat (hoch)
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und Herkunft (regional, bio) konkrete Bedarfe. Daneben ist ein Lieferservice in bestimmten
Zeitfenstern und an bestimmten Tagen erforderlich. Diese Bedarfe und Anforderungen werden
haufig durch spezialisierte Grolmarkthandler abgedeckt.

Lebensmittelketten scheiden als Lieferanten in diesen wichtigen Nischen in der Regel aufgrund
ihrer groRen Strukturen und damit nur wenig flexiblen Liefermdglichkeiten aus. Insbesondere an
diesem Beispiel wird zudem deutlich, dass den GrolAmarkten als Handelsstatte und Bezugsquelle
regionaler landwirtschaftlicher Erzeugnisse im Rahmen der jlingst beschlossenen
Ernahrungsstrategie der Bundesregierung eine zentrale Rolle zukommen wird. Ziel des Konzepts
ist demnach, ,gesunde sowie 6kologisch und regional erzeugte Lebensmittel fir alle Menschen
in Deutschland leichter zuganglich zu machen.“ Insbesondere in Kantinen und Mensen soll
danach kinftig geslinderes und &6kologischeres Essen angeboten, fleisch- und zuckerhaltige
Lebensmittel in den genannten Einrichtungen jedoch reduziert werden. Mit dem Beschluss dieser
Ernahrungsstrategie stellt sich sogleich die Frage nach Handels- und Bezugswegen in der
Umsetzung. Die Antwort darauf existiert bereits und muss mit dem zunehmenden Wunsch nach
gesunden, regional erzeugten Lebensmitteln in der Bevolkerung in ihrer Bedeutung gestarkt
werden, sie lautet: Gro3markt.

GroB- und Wochenmarkte schaffen Lebensqualitat

Hat man sich der Welt der GroBmarkte angenahert und Verstandnis fir deren Funktion und
Bedeutung entwickelt, wird deutlich, welche gesellschaftlich bedeutsamen Funktionen von
GroB3markten mittelbar und unmittelbar erfillt werden. Direkt erlebbar wird das u.a. beim eigenen
Wochenmarkteinkauf. Die wichtigen Vorziige fur die Stadtgesellschaft beider Markteinrichtungen
- Grol3- und Wochenmarkt -jeweils auf den unterschiedlichen Handelsebenen sind doch offenbar.
Das Vorhaben der SchlieBung eines Wochenmarktes oder einer der noch wenigen in
Deutschland vorhandenen Markthallen wirde in jeder Stadt erheblichen Widerstand in der
Bevolkerung nach sich ziehen, und ist deshalb auch nicht oder nur selten zu beobachten.
Womadglich ist die fehlende Sachkenntnis tUber die Bedeutung der Grof3markte in der Breite der
Gesellschaft der Grund fir die Diskussion Uber die Notwendigkeit des Erhalts dieser
Einrichtungen. Dann sollten geeignete Informationskampagnen das Problem I6sen kénnen.
Jedoch zeigt die Erfahrung, dass wirtschaftliche und stadtebauliche Griinde Eckpfeiler von
kommunalen Diskussionen Uber Grolimarktstandorte bilden.

Gemeinwohl vs. Immobilienmarkt -die GroBmarktstandortdiskussion

Der Grolimarkt ist durch seine raumliche Ausdehnung und haufig aufgrund seiner zentralen Lage
im Stadtgebiet in vielen Kommunen irgendwann Gegenstand stadtebaulicher Diskussionen.
Andere Nutzungsfunktionen treten in Konkurrenz zum Grof3marktbetrieb. In diesen Diskussionen
werden unterschiedliche Argumente ausgetauscht, zu denen unter anderem der Stadtebau, der
Verkehr, die Emissionen aber auch der wirtschaftliche Stellenwert des GroRmarktes im Vergleich
zu alternativen moglichen neuen Nutzungen zéhlen. Ohne eine Gewichtung einzelner Argumente
vornehmen zu wollen, zeigt die Erfahrung aus vielen Standortdiskussionen in Deutschland in den
letzten Jahrzehnten, dass Ubereinstimmend am Beginn der Diskussionen kein Verstandnis Uber
die Bedeutung eines GroBmarktes bestand. Es kann auch festgestellt werden, dass die
Bedeutung der GroRmarkte in der Gewichtung der Argumente zurtckfallt.

Besteht Einvernehmen Uber die grundsatzliche Bedeutung eines Grol3marktes fiir eine Kommune
zur Gemeinwohlférderung, schlief3t sich haufig die Frage nach einem neuen Standort an, wenn
aus etwaigen Griunden am alten Standort der Betrieb eingestellt werden muss. Ist auch die
herausfordernde Frage nach einem neuen Standort geklart, schlie} sich die Frage nach einer
zuklnftigen Betreiberform des neuen GroRBmarktes in 6ffentlicher oder privater Gestaltung an.
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Die Amortisation der erforderlichen Investitionen, neue Standortkonzepte und die Organisation
des Betriebs beschreiben weiterer nicht triviale Herausforderungen. Diese Rahmenbedingungen
eines neuen Standortkonzeptes bilden die Grundlage fir die Mietzinsstruktur kinftiger Nutzer.
Fur Gromarkthandelsunternehmen stellt der Mietzins fir die Lager- und/oder Verkaufsflachen
den groten Kostenfaktor dar. Kalkulatorisch abgeleitete kostendeckende Mieten in einer neuen
GroRBmarktstruktur sind wegen der hohen Neubau- und Grundstlickskosten deutlich héher als in

einem Uber Jahrzehnte am alten Standort praktizierten Mietzinsgefiige. Dieser Sachverhalt flihrt
zu den unterschiedlichen Positionen, die einerseits von den von einer Standortverlagerung
betroffenen Grolmarkthandlern und von der Kommune als Betreiberin eingenommen werden.
Diese bestimmt zu kurze Beschreibung der kausalen Zusammenhange einer
GroBmarktstandortdiskussion, soll verdeutlichen, in welcher Lage sich die Beteiligten an einem
solchen Diskussionsprozess, mit ihren haufig unterschiedlichen Positionen, befinden. Das in
jeder Stadt die Standortdiskussion lokale Unterschiede aufweist, darf als gegeben angenommen
werden.

Fazit

Die Bedeutung eines GroRBmarktes flr die Verbraucher sollte gemaly der EntschlieBung des
Europaischen Parlaments auch flr Deutschland als Leitlinie anerkannt werden. Die Vorteile des
Grolmarktbetriebs, hier im Wesentlichen die Sicherstellung des Marktbetriebes, die Erhaltung
der Vielfalt des Angebotes und der freie Zugang, bilden die Grundlage fir einen freien
Wettbewerb im unabhangigen Lebensmittelhandel im Gemeinwohlinteresse, weil die
Produktvielfalt und die Versorgungssicherheit gestarkt werden.

Der Stellenwert vielfaltiger Ernahrungs- und Versorgungsmaoglichkeiten darf nicht wirtschaftlichen
Erwagungen nachstehen. Versorgungssicherheit, auch im Hinblick auf die Foérderung des
Absatzes lokaler Lebensmittel- und Frischeprodukte in der Region im Sinne nachhaltiger
Strukturen, kann verlasslicher in unabhangig voneinander agierenden Strukturen erreicht werden.
Die offentliche Hand sollte ihrer Verantwortung im Erreichen der Ziele nach mehr
Lebensmittelsicherheit und einer grof3en Vielfalt an Lebensmitteln nachkommen, in dem sie
Strukturen fordert, die geeignet sind, diese Ziele zu erreichen, insbesondere dann, wenn sie
bereits Betreiberin dieser Strukturen ist.

GFl
gez. Kluge
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